Janella Mook, winnares Coca-Cola Scholarship:
Al je dromen kunnen realiteit worden”

r zijn voorvallen die je

doen vermoeden dat

toeval niet bestaat. De
keuze voor Jannela Mook als
winnaar van de Coca-Cola
Scholarship is duidelijk &én
daarvan. De 26-jarige Mook
hoorde het nieuws tijdens de
Youth Power Lunch in juli.
Deze fundraisinglunch in
het penthouse van het Plaza
Hotel was een cadeau van de
Studie- en Beroepenmarkt
voor de 150 best geslaagde
en meest voorbeeldige scho-
lieren van Curagao, mogelijk
gemaakt door de Kamer van
Koophandel en Nijverheid
Curacao.
De penodigden zaten aan ta-
fel met vertegenwoordigers
van zo'n 20 bedrijven en or-
ganizaties die de lunch spon-
sorden. Rustico de Jesus van
ddFoodsolutions en Cedric
Sprock van Café Barista wa-
ren vitgenodigd om over hun
eigen succes te spreken en om
tips te geven over hoe ook de
Curagaose jongeren hun dro-
men kunnen verwezenlijlhen.
Hoogtepunt van de lunch
was echter de vitreiking van
de Coca-Cola Scholarship
aan Janella Mook. Een emo-
tioneel moment, herinnert
Janella zich vier maanden
later, ‘Tk moest er wel even

Ik weet nog helemaal niet
wat ik wil worden!

En toch moet ik nu al kie-
2O

Of zal ik nog vwo gaan
doen?

Of zal ik een jaar gaan wer-
ken om rustig uit te zoeken
wat goed bij mij past?
Gewoon eerst een jaartje ou-
der worden.

Want verkeerd kiezen kozst
me een jaar studiefinancie-
ring.

Sommige studenten kiezen
wel drie keer verkeerd voor-
dat ze op de juiste plek zit-
ten.

Kiezen is moeilijhk.

Hoe weet je wat wilt en wat
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van bijkomen.”

De Curacao Beverage Bot-
tling Company, bekend van
haar Coca-Cola en Fria [ris-
drank, wilde haar T0-jarig
bestaan vieren door iets terug
te doen voor de gemeenschap
als dank voor haar jarenlan-
ge steun aan de fabriek. Zij
heeft verschillende projecten
hiervoor opgezet, zoals bij-
voorbeeld de herbouw van
een huis die door de orkaan
Omar verwoest is, donaties
aan stichtingen en dus deze
Coca-Cola Scholarship, Moe-
dermaatschappij Coeca-Cola
International heeft een we-

;_?n

i nos hobennan

reldwijd Scholarship Pro-
gramma, dus de keuze voor
deze scholarship op Curagao
wasz geen onbekend terrein.
“Het kan als een cliché klin-
ken, maar de jeugd is toch
écht onze toekomst”, zegt
Marketing Manager Myrthe
Verhulst “en daarom vinden
wij het belangrijk om ons
steentje aan deze toekomst
bij te dragen”.

Janella werd in eerste in-
stantie aangemerkt als kans-
hebber omdat ze voldeed aan
de Coca-Cola randvoorwaar-
den en omdat haar naam
op de één of andere manier

opviel in de lange lijst met
deelnemers, zegt Myrthe.
Navraag leerde vervolgens
dat Janella het helemaal
niet gemakkelijk had gehad
en wel een steuntje in de rug
verdiende, Janella: “In 1999
haalde ik mijn diploma aan
het Marnix College en be-
gon ik aan een studie aan de
toenmalige Dok-opleiding. Tk
was zeg maanden bezig, toen
ik zwanger bleck te zijn. Ik
moest wel met mijn studie
stoppen. Ik redde het niet
financieel.” Janella was erg
teleurgesteld, omdat ze wist
dat ze de intelligentie had om
verder te studeren. Het liefst
een studie die met cijfers te
maken had, omdat ze daar
erg goed in was en omdat ze
werken met cijfers ook erg
leuk vond. Door haar ver-
antwoordelijkheden als moe-
der van haar kleine zoontje
Dyllen, veranderde Janella
van een meisje in een goed
peorganiseerde vrouw. “Voor
ik een kind had, was ik niet
zo'n goede planner”, zegt ze
nu. Janella slaagde erin om
haar nieuwe taak als moeder
te combineren met een studie
aan het Frater Aurelio SB0O
en een baan als teller bij de
Maduro & Curiel's Bank, Na
het behalen van haar SBO

Wil Vos, Windesheim:
Ik weet nog helemaal niet wat ik wil worden!’

je ook kunt en wat goed bij
je past?

Sommige leerlingen hebben
het makkelijk. Die weten
van jongs af aan wat ze wil-

len.

Ik was ook zo'n leerling.
Toen ik twaalf was wist ik
al dat ik onderwijzeres wil-
de worden, Dat ben ik ook
geworden. Daarna lerares,
daarna docent en nu decaan.
Ik ben Wil Vos, decaan van
hogeschool Windesheim in
Zwolle en ik begeleid Antilli-
aanze en Arubaanse studen-
ten. Ik ben nu voor de tiende
keer op de Studie en Beroe-
penmarkt. Ik heb hier veel
leerlingen leren kennen.
Het leuke op de beurs is,
dat ook oud-studenten even
langs komen om te groeten.
Zij hebben bij ons gestu-
deerd en zijn terug naar Cu-

ragao gegaan om hier hun
beroep uit te oefenen.

Als  verpleegkundige, als
gymlerares als logopedist,
als maatschappelijk werker
of bij de bank. Er zijn ook
oud-studenten die eerst een
paar jaar werkervaring op
willen doen in Nederland.
Als buurtwerker, als decaan,
als medewerker bij Nike, ot
cetera.

De Studie- en Beroepen-
markt is wel veranderd in
de afgelopen jaren. Aanvan-
kelijk werd hij in maart ge-
houden, Ik herinner me een
keer dat het zo druk was dat
de deuren door de brand-
weer gezloten werden omdat

diploma — als best geslaagde
van haar opleiding-, schreef
ze zich in bij de Universiteit
van de Nederlandze Antillen
voor een studie Accountancy,
Ze had zich al helemaal inge-
steld op een sware tijd, toen
ze werd uitgenodigd voor de
Youth Power Lunch, waar ze
werd verrazt met de Coca-
Cola Scholarship. Voor de
duur van haar studie betaalt
Coca-Cola Janella jaarlijks
Nafl. 2.000,-.

De belangrijkste les die Ja-
nella geleerd heefl, is dat alle
problemen opgelost kunnen
worden. “Al je dromen kun-
nen realiteit worden. Som-
mige mensen, jongeren ook,
gitten in een erg moeilijke
gituatie en wvoor iedercen
zijn er op zijn minst moeilijk
momenten, Maar je kunt je
strijd winnen." De belang-
rijkste boodschap van Janella
is echter dat je altijd op God
kunt vertrouwen.

Pas begonnen aan de UNA,
kijkt Janella inmiddels al-
weer verder, Als ze haar ba-
chelors heelt gehaald, dan
gaal ze verder voor haar
Masters in Accountancy, zegt
e vol zelfvertrouwen. “Ook
moeders kunnen studeren.”

het te vol was. Maar ook de
keor dat door hevige regen-
val het dak ging lekken.

In het begin waren er veel
meer bedrijven en organi-
saties die een stand op de
beurs hadden. Nu zijn er
meer hogescholen en lang-
zaam aan Komen er meer
universiteiten. Ook het bui-
tenland toont stecds meer
belangstelling. Hoe meer
aanbod op de beurs hoe be-
ter de scholieren zich kun-
nen laten informeren. Scho-
lieren, stel al je vragen, Be-
nut het feit dat wij over de
oeeaan zijn komen vliegen
om jullie te woord te staan.

Kieskeurig




